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¿QUIÉN SOY?

Carlo Farucci
Responsale de marketing y fundraising digital 
en Educo
Barcelona – Valencia

Blog de fundraising digital: www.carlofarucci.com

http://www.carlofarucci.com/


CREA UNA LANDING PAGE DE CAPTACIÓN

Página adaptada a tu campaña de Giving Tuesday, sin fugas

PROPIA

Crea una página de 
donación dentro de tu 
propia web.

Tangibiliza la donación.

Ejemplo

https://www.educo.org/becascomedor


CREA UNA LANDING PAGE DE CAPTACIÓN

Página adaptada a tu campaña de Giving Tuesday, sin fugas

CROWDFUNDING

Crea una página de 
donación dentro de tu 
propia web

Ejemplo

https://www.educo.org/Reto-solidario/Educacion-para-12-ninas


CREA UNA LANDING PAGE DE CAPTACIÓN

Página adaptada a tu campaña de Giving Tuesday, sin fugas

EXTERNA

Por ejemplo, Mi grano de 
arena o GoFundMe

Más centradas en retos 
solidarios (crowdfunding)

Ejemplo

https://www.migranodearena.org/reto/resposta-coronavirus-


PUBLICA TU LANDING EN LA WEB DEL GIVING TUESDAY



CAMPAÑA DE UN DÍA VS SEMANA

Según los recursos que tengas

UN DÍA

Lo arriesgas todo a una

Necesitas menos presupuesto

Aprovechas la visibilidad del día 
pero puedes perderte

UNA SEMANA

Posibilidad de optimizar

Necesitas más presupuesto

Tu visibilidad se reparte más en 
el tiempo



CAMPAÑA DE UN DÍA VS SEMANA

UNA SEMANA

Posibilidad de optimizar

Necesitas más presupuesto

Tu visibilidad se reparte más en 
el tiempo



CAMPAÑA DE UN DÍA VS SEMANA

UNA SEMANA

Posibilidad de optimizar

Necesitas más presupuesto

Tu visibilidad se reparte más en 
el tiempo



CAMPAÑA DE UN DÍA VS SEMANA

UNA SEMANA

Posibilidad de optimizar

Necesitas más presupuesto

Tu visibilidad se reparte más en 
el tiempo



CAMPAÑA DE UN DÍA VS SEMANA

UNA SEMANA

Posibilidad de optimizar

Necesitas más presupuesto

Tu visibilidad se reparte más en 
el tiempo



DONANTES PUNTUALES VS RECURRENTES

Depende de tu notoriedad de marca, capacidad de conectar, etc.

PUNTUAL

FIDELIZACIÓN

RECURRENTE



DONANTES 
PUNTUALES VS 
RECURRENTES
Ejemplo para intentar 
transformar donantes 
puntuales en socios 
mensuales



INVOLUCRA A TU PÚBLICO

¿Qué activos tienes?

SUSCRIPTORES

Pide que hagan una donación 
puntual o, incluso, que se 

hagan socios

Pide que compartan en redes 
sociales tu iniciativa

COLABORADORES

Pide que hagan una donación 
extra

Si no son socios, puedes 
pedírselo

Pide que compartan

VOLUNTARIADO

Pide que hagan una donación 
o que se hagan socios

Pide que compartan en redes 
sociales, entre familiares y 

amigos, etc.



CAMPAÑAS DE EMAIL

¿Convertir colaboradores puntuales en socios? ¿Contactar con nuestra base 
de datos?

El email marketing es de las técnicas online más efectivas para las ONG.

• Cadena automatizada para convertir a socio
• Emails puntuales para pedir colaboraciones
• Emails puntuales para pedir apoyo en RRSS
• Etc.

Herramientas gratuitas o low cost:



CAMPAÑAS DE EMAIL

Ejemplo de campaña de 
captación vía email por el 
Giving Tuesday
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CAMPAÑAS DE EMAIL

Ejemplo de campaña de 
captación vía email por el 
Giving Tuesday



CAMPAÑAS DE EMAIL

Ejemplo de campaña de 
difusión vía email por el 
Giving Tuesday



DIFUNDE TU CAMPAÑA EN REDES SOCIALES

Las redes sociales que mejor suelen 
funcionar para captación de 
donaciones son Facebook e 
Instagram (pero claro, todo 
depende)

Lo mejor es que vayas hablando 
sobre el Giving Tuesday unos días 
antes. Así, tus seguidores ya lo irá 
teniendo en mente.



DIFUNDE TU CAMPAÑA EN REDES SOCIALES

Problema de Instagram: no permite 
poner enlaces en la publicación (solo en 
bio o, si eres una cuenta grande, en 
Stories también) – esto obliga a hacer 
anuncios pagados

No te olvides de difundir tu campaña 
también en otras redes sociales: Twitter
(con mucho movimiento el día de 
#GivingTueday utilizando el hashtag), 
LinkedIn, etc.



CAMPAÑAS DE PUBLICIDAD

Opciones:
• Facebook Ads
• Instagram Ads
• Twitter Ads
• LinkedIn Ads
• Google Ads

• SEM
• Display
• YouTube

• Etc.



CAMPAÑAS DE PUBLICIDAD

Tengo poco presupuesto… ¿Qué herramientas 
elijo?

Facebook e Instagram Ads

• Son los medios “más económicos”
• Con “poca inversión” puedes llegar a un 

público muy amplio
• Te permiten llegar a públicos muy 

segmentados, o incluso a tus propios 
seguidores



CAMPAÑAS DE PUBLICIDAD

Tengo poco presupuesto… ¿Qué 
herramientas elijo?

Google Ad Grants

• $10.000 al mes “gratis”
• Registrarse en TechSoup
• Apuntarse a Google for Nonprofits
• Muchos requisitos técnicos
• Difícil posicionarse si hay otros

¿Qué es Google Ad Grants y cómo 
activarlo para tu ONG?

https://carlofarucci.com/que-es-google-ad-grants


POSICIONA UN ARTÍCULO EN TU BLOG



POSICIONA UN ARTÍCULO EN TU BLOG



POSICIONA UN ARTÍCULO EN TU BLOG



POSICIONA UN ARTÍCULO EN TU BLOG

Ejemplo

Acción contra 
el hambre 
incluso ha 
posicionado su 
landing con 
“Donar Giving
Tuesday”
Ejemplo

https://www.educo.org/Blog/Giving-Tuesday-el-dia-de-la-solidaridad
https://www.accioncontraelhambre.org/es/landing/giving-tuesday-un-dia-para-dar


MICROINFLUENCERS

Es difícil conseguir difusión gratuita a través de influencers.

Puedes empezar intentando con los que ya tengas contacto o, si no, intentar tirar 
de microinfluencers de tu sector.

Importante que hagas seguimiento de todo. Ganarás tiempo y efectividad.



COLABORA CON OTRAS ONG

Dos ONG pequeñas pueden ganar visibilidad si suman esfuerzos.

ONG SÍNDROME DE DOWN

ONG INSERCIÓN LABORAL

DIFUSIÓN, EMAIL, RRSS…



SPONSORS O EMPRESAS, MATCHFUNDING, ETC.

Es difícil, pero se puede 
intentar:
• Empresas ya colaboradoras 

que hagan aportación extra
• Empresas que hagan un reto 

entre sus empleados
• Empresas que igualen 

donaciones de personas
• Acciones especiales
• Etc.

Empieza por las empresas 
conocidas.



¡GRACIAS!
carlo.farucci@educo.org
www.carlofarucci.com
https://www.linkedin.com/in/carlofarucci/

mailto:carlo.farucci@educo.org
http://www.carlofarucci.com/
https://www.linkedin.com/in/carlofarucci/
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